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LETTERA DELL'EDITORE 
Cari lettori, 


Vorrei darvi il benvenuto alla prima edizione della rivista TypoGe- 
ography. Questa rivista è pensata per tutti coloro che sono appas- 
sionati di graphic design ma anche di scoperta di nuove culture. 


Spero che il primissimo numero vi piaccia, con informazioni inter- 
essanti su una città americana che ha molto da offrire in.termini di 
graphic design e cultura: New York City. Informazioni interessanti 
come il famoso slogan “ILove New York”, il “Mystery Font” pre- 
sente nelle vetrine di tantissimi negozi e molto altro ancora. 


Non vi svelerò tutto ora, anche se un veloce sommario nella pagi- 
na precedente lo ha già fatto. 


Alla prossima, buona lettura! 


Cordiali saluti, 


Alexanz 


TOP 6 CITTÀ NEL MONDO 
PER CREATIVI DIGITALI 
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Toronto è diventata rapida- 
mente un centro globale per 
l'immovazione tecnologica e 
la creatività digitale. La città 
è rinomata per la sua diver- 
sità culturale e per l'apertura 
verso nuove idee e progetti. 
E sede di una fiorente comu- 
nità di startup, oltre a impor- 
tanti aziende di tecnologia, 
come Shopify e Wattpad. 


San Francisco è uno dei 


principali centri globali per 
l'innovazione tecnologica. È 
la patria di molte importanti 
aziende tecnologiche e offre 
un ambiente stimolante per i 
creativi digitali. La città ospi- 
ta anche numerose start-up, 
laboratori di ricerca e istituti 
accademici di rilievo. 
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Londra è un'importante des- 
tinazione per i creativi digi- 
tali. La città vanta una vasta 
comunità di artisti, designer, 
sviluppatori e imprenditori 
che lavorano nell'industria 
creativa. Londra è sede di 
importanti aziende nel set- 
tore dei media, delle comuni- 
cazioni e della tecnologia. 


Berlino è conosciuta per es- 
sere una città creativa e in- 
novativa. La città ospita una 
comunità di artisti, designer, 
sviluppatori e imprenditori 
digitali molto attiva. Berlino 

è anche un centro per l'arte 
contemporanea, il design e la 
musica, che offre molte op- 
portunità per i creativi digitali 
di connettersi e collaborare. 


Seoul è una città all’avan- 
guardia in termini di tecno- 
logia e creatività digitale. È 
famosa per la sua industria 
dei videogiochi, dell'animazi- 
one e del design digitale. La 
città ospita anche importanti 
aziende di tecnologia e offre 
una vivace scena artistica e 
culturale. 


Tokyo è una città all'avan- 
guardia nel campo della 
tecnologia e dell'innovazione. 
E un importante centro per 
l'industria dei giochi, dell’an- 
imazione e del design digi- 
tale. Tokyo offre una vasta 
gamma di opportunità per i 
creativi digitali, sia nel set- 
tore dell'intrattenimento che 
in quello aziendale. 


NYC SANS 


L'incarnazione Tipografica 
dell'Anima di New York 


In una città in cui prosperano 
creatività e innovazione, New 
York ha una propria identità 
tipografica. Tra le strade 
affollate e gli imponenti 
grattacieli, emerge un car- 
attere che cattura l'essenza 
di questa vibrante metropoli: 
NYC Sans. Progettato dal 
Dipartimento dei Trasporti di 
New York (DOT), NYC Sans 
è un carattere tipografico 
dinamico introdotto nel 2015 
come parte di un'iniziativa 
per rivitalizzare la segnaleti- 
ca stradale. Questo carattere 
sans-serif riflette l'energia di 
New York ed è diventato un 
simbolo dell'identità visiva 
della città, utilizzato in cam- 
pagne pubblicitarie, design 
grafico e segnaletica urbana. 
Rappresenta l'ecletticità di 
New York in modo distintivo. 


L'Energia, la Diversità e 
l'’Essenza Visiva di New York 
nella Tipografia 


La creazione del NYC Sans 

è stata uno sforzo collabo- 
rativo e impegnativo che ha 
coinvolto designer, tipografi, 
funzionari della città e espe- 
rti di comunicazione visiva. 
L'obiettivo principale era 
sviluppare un carattere unico 
e distintivo che potesse cat- 
turare l'essenza pulsante di 
New York City. | designer si 
sono immersi nel ricco pat- 
rimonio di design della città, 
attingendo ispirazione dai 
suoi monumenti iconici, dai 
suoi quartieri vivaci e dalla 
sua cultura eclettica. Hanno 
voluto incorporare elementi 
che richiamassero l’energia 
frenetica delle strade, l'armo- 
nia geometrica dei grattacieli 
e l'essenza multiculturale che 
caratterizza la Grande Mela. 


New York City 


See it for yourself. 
nyc 


.Com 


Un carattere tipografico ispirato 
all'anima di New York City. 


Una delle caratteristiche 
distintive del NYC Sans è la 
sua estetica pulita e moder- 
na, che lo rende un carattere 
particolarmente affascinante. 
Il design del carattere rag- 
giunge un equilibrio perfet- 
to tra leggibilità e fascino 
visivo, offrendo una lettura 
agevole e catturando im- 
mediatamente l’attenzione 
dei passanti. Le sue forme 
geometriche ben definite e 
la spaziatura generosa con- 
tribuiscono ad aumentare 
ulteriormente la chiarezza 
del testo, garantendo che le 
informazioni critiche presen- 
ti sui cartelli stradali, sulle 
mappe e nei trasporti pubbli- 
ci siano facilmente digeribili 
sia per i residenti sia per i 
visitatori. Queste caratter- 
istiche rendono il NYC Sans 
una scelta eccellente per 
comunicazioni visive. 
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Unificando l’Identità Visiva 
di New York City 


NYC Sans è più di un sem- 
plice carattere tipografico: 
rappresenta un cambiamento 
verso un'identità visiva più 
unitaria e coesa per la città. 
Prima della sua introduzi- 
one, il sistema di segnaletica 
stradale della città di New 
York presentava un mix di 
caratteri e stili, con il risultato 
di un paesaggio visivo fram- 
mentato e incoerente. Il NYC 
Sans ha portato un senso di 
armonia e ordine, elevando 

la comunicazione visiva della 
città a un nuovo livello. 


Il font è stato adottato in 
tutta la città. Dai cartelli 
stradali ai parchimetri, dalle 
mappe della metropolitana 
agli orari degli autobus, NYC 
Sans è diventato il carattere 
tipografico di riferimento 
per ogni tipo di segnaletica 
cittadina. La sua versatilità e 
adattabilità gli consentono di 
integrarsi perfettamente nel 
tessuto urbano, fornendo un 
linguaggio visivo coerente 

e riconoscibile che unifica i 
diversi quartieri della città. 


L'Iconico Simbolo dell’Inclu- 
sività e della Creatività di 
New York 


AI di là delle sue applica- 
zioni pratiche, NYC Sans è 
diventato un simbolo dello 
spirito creativo di New York. 
L'estetica distintiva del car- 
attere ha attirato l'attenzione 
di designer e artisti, che lo 
hanno adottato in vari pro- 
getti creativi. È stato inserito 
in copertine di album, mu- 
rales di street art e persino in 
capi di moda, come rappre- 
sentazione visiva della vivac- 
ità artistica della città. 
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L'introduzione del NYC Sans 
riflette anche l'impegno della 
città per l'accessibilità e l’in- 
clusività. Il carattere è stato 
accuratamente progettato 
per garantire la leggibilità alle 
persone con disabilità visive, 
impiegando caratteristiche 
come una spaziatura gen- 
erosa dei caratteri e forme 
distinte delle lettere. Dando 
la priorità all’inclusività, i pro- 
gettisti di NYC Sans hanno 
creato un font che risponde 
davvero alle esigenze di tutti 
i newyorkesi. 


La città di New York contin- 
ua a evolversi, così come il 
NYC Sans. Il design del font 
è un processo continuo, con 
aggiornamenti e perfeziona- 
menti regolari per soddisfare 
le esigenze in continua 
evoluzione del paesaggio 
visivo della città. Il DOT cer- 
ca attivamente il feedback 
di residenti e professionisti 
per migliorare ed espandere 
le capacità del font, assi- 
curando che rimanga uno 
strumento di comunicazione 
rilevante ed efficace. 


La Forza Evolutiva del De- 
sign Tipografico nella Città 
che Non Dorme Mai 


NYC Sans va oltre la sem- 
plice tipografia: è un riflesso 
dell'anima di New York. Le 
sue linee pulite, l'estetica 
moderna e il fascino incon- 
fondibile catturano l'essenza 
di questa dinamica metropo- 
li. Mentre navigate per le 
strade della città, prendetevi 
un momento per apprezza- 
re la sottile bellezza di NYC 
Sans, il carattere che rac- 
conta la storia di New York, 
un carattere alla volta. 


Ogni tratto, ogni curva di 
questo carattere tipografico 
unico è un omaggio visivo 
alle molteplici sfaccettature, 
alla diversità e all'energia 
contagiosa che pervade 
questa metropoli cosmo- 
polita. NYC Sans è come un 
dipinto tipografico in movi- 
mento, una celebrazione del 
melting pot che caratterizza 
New York e che si manifes- 
ta attraverso la sua vivacità 
e vitalità. È un invito a im- 
mergersi completamente 
nell'atmosfera unica di ques- 
ta metropoli straordinaria, 
abbracciando la sua energia 
pulsante e le sue infinite 
opportunità. Quindi, la pros- 
sima volta che vi troverete 
davanti a NYC Sans, lasciate 
che questa font vi condu- 
ca attraverso le parole e le 
storie che tessono la trama 
di questa affascinante città, 
perché ogni carattere è una 
finestra aperta su un mondo 
sorprendente, colmo di cul- 
tura, creatività, opportunità e 
scoperte senza fine. 


LinkNYC 


AMERICAN TYPEWRITER 


Ritorno al Passato: Un'ico- 
na di Tradizione e Nostalgia 
nella Tipografia Newyorkese 


Nel vasto arazzo della tipo- 
grafia newyorkese, un carat- 
tere si erge a testimonianza 
di tradizione e atemporalità: 
l'American Typewriter. Evo- 
cando il ricordo delle mac- 
chine da scrivere classiche 
e dell'età d'oro della stampa, 
questo carattere iconico ha 
lasciato un segno indelebile 
nel paesaggio visivo della 
città. 


Disegnato da Joel Kaden e 
Tony Stan nel 1974, American 
Typewriter è stato creato per 
rendere omaggio alla quin- 
tessenza dei caratteri delle 
macchine da scrivere che 
hanno abbellito innumerev- 
oli documenti e manoscritti 
durante l’era analogica. | suoi 
caratteri distintivi, decisi e 
ben definiti, con serif prom- 
inenti, imitano l'aspetto del 
testo battuto a macchina, 
conferendo un senso di aut- 
enticità e nostalgia a qualsia- 
si progetto. 


Il Fascino Senza Tempo che 
Collega Passato e Presente 
nella Dinamica New York 


La popolarità di American 
Typewriter è dovuta alla sua 
versatilità e al suo fascino 
duraturo. Sebbene sia sp- 
esso associato a un'estetica 
vintage, il carattere si integra 
perfettamente nelle mod- 
erne applicazioni di design, 
aggiungendo un tocco di 
carattere e calore a qualsiasi 
composizione visiva. 


Il carattere che lega passato e 
presente di New York 


La sua qualità senza tempo 
lo rende una scelta ideale 
per trasmettere un senso di 
tradizione e affidabilità. 


In una città dinamica come 
New York, dove le tendenze 
vanno e vengono, American 
Typewriter rappresenta un 
ponte tra il passato e il pre- 
sente. La sua presenza su 
insegne, vetrine e materiale 
promozionale aggiunge un 
tocco di tradizione e un sen- 
so di autenticità all'identità 
visiva di New York. Ci ricorda 
la ricca storia della città e 
l'importanza di preservare la 
tradizione in un paesaggio in 
continua evoluzione. 


Un Nuovo Amore per New 
York: We Love New York 


Tuttavia, anche in un carat- 
tere radicato nella tradizione, 
il cambiamento è inevita- 
bile. Nel 2020, sullo sfondo 
di una pandemia globale e 

di una trasformazione so- 
ciale, la città di New York 

ha cambiato in modo sottile 
ma significativo il suo slogan 
iconico. Il noto | Love New 
York è stato sostituito dal più 
inclusivo e comunitario We 
Love New York. 


La decisione di modificare lo 
slogan riflette l'impegno della 
città verso l'unità, la diversità 
e la resilienza collettiva. In 
un periodo in cui gli individui 
e le comunità hanno dovuto 
affrontare sfide senza prece- 
denti, il passaggio a We Love 
New York rafforza l'idea di 
responsabilità condivisa e 
solidarietà. 
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Sottolinea che la forza di 
New York risiede nell'amore 
e nel sostegno collettivo dei 
suoi residenti e visitatori. 


Natura in Evoluzione: We 
Love New York e la Potenza 
della Tipografia 


La scelta di aggiornare lo 
slogan si allinea anche alla 
natura in evoluzione della 
tipografia e del design. Con il 
mutare dei valori della soci- 
età, cambiano anche i mes- 
saggi trasmessi attraverso 

la comunicazione visiva. La 
tipografia è un potente stru- 
mento di trasmissione del 
significato e il passaggio da 

I Love New York a We Love 
New York dimostra la capac- 
ità della tipografia di rispon- 
dere alle mutevoli esigenze 
e aspirazioni degli abitanti 
della città. 


L'uso distintivo dell'Ameri- 
can Typewriter nello slogan 
aggiornato è un sottile ma 
significativo richiamo alla sua 
perdurante attualità e iconic- 
ità. L'associazione di questo 
carattere unico e senza tem- 
po con la macchina da scri- 
vere, simbolo intramontabile 
della parola scritta e dell'es- 
pressione personale, apporta 
al messaggio un tocco di 
intimità, autenticità e orig- 
inalità indiscutibili. Inoltre, 
rafforza in maniera incisiva 
l’idea che l'amore profondo 

e incondizionato per la vi- 
brante città di New York sia 
profondamente radicato nel- 
le esperienze personali, nelle 
emozioni vissute e nei legami 
condivisi, rappresentando un 
legame inscindibile tra gli in- 
dividui e l'energia travolgente 
di questa metropoli cosmo- 
polita. 
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We Love New York: L'Evoluz- 
ione Tipografica che Unisce 
Generazioni e Storie 


Il cambiamento dello slogan 
ci ricorda che la tipografia 
non è solo un elemento vi- 
sivo, ma un veicolo per rac- 
contare storie e trasmettere 
emozioni. 


Riflette il potere della tipo- 
grafia di adattarsi ai cam- 
biamenti della società e di 
comunicare messaggi che 
risuonano con gli individui a 
livello personale. American 
Typewriter, con il suo fasci- 
no nostalgico, conferisce un 
senso di familiarità e calore 
allo slogan aggiornato, raf- 
forzando il messaggio di 
unità e amore collettivo per 
la città. 


Mentre vi immergete nelle 
affascinanti strade di New 
York City, prendetevi un mo- 
mento speciale per ammirare 
l'influenza duratura di Ameri- 
can Typewriter. Lasciate che 
il suo fascino senza tempo vi 
trasporti in un'epoca passa- 
ta, connettendovi al presente 
con una prospettiva unica e 
coinvolgente. 


Riflettete sul ruolo cruciale 
della tipografia nel adattarsi 
al cambiamento e nell'ab- 
bracciare le nuove sfide, 
mentre osservate il pas- 
saggio evolutivo da “/ Love 
New York” a “We Love New 
York”. È attraverso le forme 
artistiche e distintive delle 
lettere che la città si rinnova 
costantemente, unificando 
le sue molteplici sfaccettat- 
ure culturali e preservando 
l'essenza autentica e affas- 
cinante che cattura i cuori e 
l'immaginazione di visitatori 
provenienti da tutto il mondo. 


Così, mentre vi avventurate 
in questa metropoli incante- 
vole e cosmopolita, lasciate 
che American Typewrriter, 
con il suo carattere unico e 
intenso, vi accompagni in 
un viaggio emozionante che 
intreccia passato, presente 
e futuro. Siate testimoni del 
potere evocativo e influente 
che la tipografia esercita nel 
plasmare l'identità di una cit- 
tà straordinaria e nel creare 
un legame indissolubile con 
coloro che amano e apprez- 
zano la sua bellezza senza 
tempo e vitalità inesauribile. 
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Squadre sportive di New York: 
Una storia di passione, rivalità e 
sostegno incrollabile. 


SPORT 


I New York Mets, spesso 
chiamati "Amazin's", hanno 
lasciato un segno indelebile 
nella storia del baseball della 
città. Fondati nel 1962, i Mets 
sono diventati rapidamente 
un emblema di resilienza, 
catturando i cuori dei tifosi 
con il loro spirito da sfavoriti. 
Dai "Miracle Mets" del 1969, 
che conquistarono il primo 
titolo delle World Series, 

alla leggendaria rimonta del 
1986, i Mets hanno regalato 
ai tifosi momenti indimenti- 
cabili. Tra alti e bassi, i fedeli 
sostenitori della squadra in- 
dossano con orgoglio l'aran- 
cione e il blu, incarnando lo 
spirito incrollabile di New 
York. 


Queens 


New Jersey 


Le domeniche di football 

a New York sono piene di 
aspettative quando i New 
York Jets scendono in cam- 
po. Fondati nel 1960, i Jets 
hanno avuto la loro parte di 
trionfi e battute d'arresto, 
catturando i cuori dei tifosi 
con la loro feroce determi- 
nazione. La vittoria della 
squadra nel Super Bowl III, 
guidata dal carismatico Joe 
Namath, è rimasta impressa 
nel folklore sportivo di New 
York. Gli appassionati tifosi 
biancoverdi sostengono con 
orgoglio la loro squadra nella 
buona e nella cattiva sorte, 
incarnando la resilienza e lo 
spirito incrollabile della città. 


Sinonimo di grandezza, i 
New York Yankees sono una 
potenza della Major League 
Baseball. Con una storia che 
risale al 1901, gli Yankees 
hanno collezionato ben 27 
campionati delle World Se- 
ries, consolidando il loro sta- 
tus di franchigia sportiva di 
maggior successo al mondo. 
Leggende come Babe Ruth, 
Lou Gehrig, Mickey Mantle e 
Derek Jeter hanno calcato il 
diamante dello Yankee Sta- 
dium, lasciando un'eredità 
duratura. Le iconiche strisce 
gessate della squadra sono 
immediatamente riconoscibili 
e la loro incrollabile ricerca 
dell'eccellenza risuona tra i 
tifosi di tutto il mondo. 
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Manhattan 


Gli appassionati di pallacan- 
estro della Grande Mela si 
stringono attorno ai New 
York Knicks, una squadra 

da sempre associata alla 
passione, all'intensità e alla 
ricerca incessante della 
vittoria. | Knicks, fondati nel 
1946, hanno avuto una buo- 
na dose di giocatori memora- 
bili, da Walt Frazier a Patrick 
Ewing. Nonostante alcune 
stagioni difficili, la devozione 
dei tifosi rimane inflessi- 
bile, riempiendo il Madison 
Square Garden con un'at- 
mosfera elettrica. L'eredità 
della squadra, intrecciata alla 
cultura cestistica della città, 
continua a ispirare generazi- 
oni di newyorkesi a sognare 
in grande dentro e fuori dal 
campo. 


Nelle strade affollate di New 
York, un carattere domina 
silenziosamente ma con 
sicurezza il paesaggio visivo. 
È un carattere che incarna 

la semplicità, l'eleganza e 

un senso di atemporalità. 
Stiamo parlando di Helvet- 
ica, il carattere iconico che 
è diventato sinonimo della 
cultura grafica di New York. 


Helvetica è stato creato nel 
1957 dal designer svizzero 
Max Miedinger e dal design- 
er Eduard Hoffmann. 
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Il suo sviluppo fu ispirato dal 
desiderio di un carattere ver- 
satile che potesse adattarsi 
a un'ampia gamma di appli- 
cazioni, dalla pubblicità alla 
segnaletica. 


Uno dei motivi per cui l'Hel- 
vetica è diventato così 
popolare a New York è la 
sua intrinseca neutralità. Le 
sue linee pulite e uniformi lo 
rendono altamente leggibile, 
permettendo al messaggio 
che trasmette di essere al 
centro della scena. 


Il carattere senza tempo nel cuore 
di New York City. 


In una città nota per il suo 
stile di vita frenetico, in cui il 
sovraccarico di informazioni 
è la norma, l'Helvetica si fa 
largo tra il rumore e tras- 
mette un messaggio visivo 
chiaro e conciso. 
Passeggiando per le strade 
di Manhattan, si incontra 
l'Helvetica a ogni angolo. 
Dagli imponenti grattacieli 
alle insegne della metropol- 
itana, dai loghi aziendali alle 
pubblicità stradali, questo 
carattere è parte integrante 
dell'identità visiva della città. 
È quasi come se l'Helvetica 
fosse diventato il carattere 
tipografico non ufficiale di 
New York. 


Uno degli esempi evidenti 
dell'ubiquità dell'Helvetica 
è l'iconica metropolitana di 
New York. Il carattere dei 
cartelli e mappe metropol- 
itana è immediatamente 
riconoscibile ed è diventato 
un simbolo dell'efficiente rete 
dei trasporti della città. Il suo 
utilizzo in questo contesto 
non è una scelta stilistica, 

ma uno scopo funzionale, 
garantisce ai pendolari di 
poter navigare rapidamente 
e facilmente nel complesso 
sistema della metropolitana. 


AI di là della metropolitana, 
l’Helvetica ha fatto il suo in- 
gresso nel mondo aziendale, 
abbellendo i loghi e i marchi 
di innumerevoli aziende 
newyorkesi. Dalle istituzioni 
finanziarie ai marchi di moda, 
l'Helvetica emana un senso 
di professionalità, affidabilità 
e modernità. Il suo fasci- 

no senza tempo lo ha reso 
una scelta obbligata per le 
aziende che vogliono tras- 
mettere un senso di affida- 
bilità e raffinatezza. 


L'Influenza Duratura: La 
Semplicità Trascende i Con- 
fini del Commerciale 


L'influenza pervasiva 
dell'Helvetica non si limita 
solamente alle applicazioni 
commerciali, ma si estende 
anche nel vasto mondo 
dell’arte e del design. Ha 
lasciato un segno indele- 
bile, diventando un'icona 
per molti rinomati designer e 
artisti newyorkesi, che l’han- 
no adottata come carattere 
preferito nelle loro opere 

per trasmettere un senso di 
semplicità e chiarezza es- 
pressiva. 


La perdurante popolarità 

dell’Helvetica può essere 

attribuita alla sua innata ca- 
pacità di adattarsi ed evolv- 
ersi con il mutare dei tempi, 
garantendo la sua rilevanza 
anche nel contesto attuale. 
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Nel corso degli anni sono 
state create diverse versio- 
ni e adattamenti del carat- 
tere, che hanno permesso ai 
designer di personalizzarne 
e perfezionarne l'aspetto 

in base alle loro esigenze 
specifiche. 


Helvetica Neue, ad esempio, 
introdotto nel 1983, ha per- 
fezionato il design originale 
con sottili modifiche, renden- 
dolo più versatile per i media 
digitali. 


Un Linguaggio Visivo Sen- 
za Confini nella Frenesia di 
New York 


In una città così diversa e di- 
namica come New York, con 
la sua varietà di culture e stili 
di vita in continua evoluz- 
ione, è davvero incredibile 
come l'Helvetica abbia trova- 
to una casa così accogliente. 
Questo carattere tipografico, 
con la sua neutralità e adat- 
tabilità senza pari, sembra 
fondersi perfettamente nel 
vibrante arazzo che com- 
pone la città che non dorme 
mai. 


L'Helvetica è molto più di 
un semplice carattere; è 
diventato un linguaggio vi- 
sivo comune che trascende 
i confini culturali e parla a 
persone di ogni estrazione 
sociale. 


Grazie alla sua semplicità e 
chiarezza intrinseca, l'Hel- 
vetica comunica in modo uni- 
versale, efficace ed estrema- 
mente versatile. Presente 
ovunque nelle strade affol- 
late di New York, crea una 
coesione visiva straordinaria 
tra i molteplici messaggi e le 
culture che si mescolano nel 
contesto urbano. 


L'Helvetica bilancia perfet- 
tamente leggibilità e stile, 
due caratteristiche essenziali 
richieste in una metropoli 
dinamica come New York. La 
sua versatilità gli consente 
di adattarsi senza sforzo a 
diversi contesti, senza mai 
perdere la propria identità 
distintiva, rendendolo un 
compagno ideale per l'ener- 
gia vitale e la straordinaria 
diversità multiculturale della 
città. 


In conclusione, l'Helvetica ha 
trovato la sua dimora ide- 

ale tra le frenetiche strade 

di New York, incarnando 
perfettamente l'essenza 

della città. La sua pervasiva 
presenza e la sua capacità di 
comunicare in modo efficace 
lo rendono un pilastro fonda- 
mentale della cultura visiva. 
Supera con facilità le barriere 
linguistiche e culturali, unen- 
do e connettendo gli aspetti 
di questa vibrante e frenetica 
metropoli. 
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CLEARVIEW 


La Nuova Tipografia della 
Segnaletica Stradale di New 
York 


Nella vivace metropoli di 
New York, dove ogni an- 
golo racconta una storia, la 
tipografia svolge un ruolo 
cruciale nel plasmare il paes- 
aggio urbano. Per decenni, 
automobilisti e pedoni si 
sono affidati alla segnaletica 
stradale per orientarsi nell’in- 
tricata rete di strade della 
città. 


Nel 2004 è emerso un nuovo 
carattere che ha rivoluziona- 
to il modo in cui i newyorkesi 
leggono e interpretano ques- 
ti segnali: Clearview. 


Sviluppato dallo studio di 
design Terminal Design e 
dal Transportation Research 
Board in risposta ai limiti dei 
caratteri tipografici esistenti, 
Clearview mirava a migliora- 
re la leggibilità e la sicurezza 
sulle strade della città. La 
sua creazione è stata frutto 
di uno sforzo collaborativo 
guidato dal designer James 
Montalbano, che ha cercato 
di creare un carattere che 
superasse le sfide poste dal- 
la tipografia obsoleta della 
segnaletica stradale. 


L'Evoluzione della Segnalet- 
ica Autostradale negli Stati 
Uniti 


Prima di Clearview, la seg- 
naletica autostradale negli 
Stati Uniti utilizzava prev- 
alentemente il carattere 
Highway Gothic, noto anche 
come Standard Alphabet 
for Traffic Control Devices. 
Sebbene il carattere High- 
way Gothic sia stato utile 
per molti anni, c'erano dubbi 
sulla sua leggibilità, soprat- 
tutto a velocità elevate e 

in condizioni atmosferiche 
avverse. 


Clearview ha affrontato 
questi problemi adottando un 
design più snello e spazioso. 


Un carattere tipografico audace 
che ha guidato le strade di New 
York. 


Le lettere sono state realiz- 
zate con cura per migliorare 
la leggibilità, con aperture 
più ampie e maggiori variazi- 
oni di larghezza del tratto. La 
caratteristica distintiva del 
font è l'incorporazione di uno 
stile minuscolo modificato, 
che migliora la leggibilità e 
riduce la necessità di una 
spaziatura eccessiva tra le 
lettere. 


La Rivoluzione della Segnal- 
etica Stradale a New York 


L'introduzione di Clearview 
ha portato a cambiamenti 
significativi nella segnalet- 
ica stradale di New York. 
L'implementazione del font 
è iniziata con un program- 
ma pilota sulla Long Island 
Expressway nel 2004, dove 
è stato sottoposto a test e 
valutazioni approfondite. | 
risultati positivi hanno porta- 
to all'adozione del font sulle 
autostrade di tutto lo Stato 
e alla sua diffusione a livello 
nazionale. 


L'impatto di Clearview sulle 
strade di New York è stato 
notevole. Il nuovo font ha 
migliorato l'esperienza di 
lettura degli automobilisti, 
consentendo loro di assimi- 
lare rapidamente informazio- 
ni critiche come i nomi delle 
strade, i numeri delle uscite 
e le frecce direzionali. Anche 
i pedoni hanno beneficiato 
della maggiore leggibilità di 
Clearview, rendendo più fac- 
ile la navigazione a piedi. 
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Un Successo Tipografico 
Basato sulla Scienza e Sos- 
tenuto dalla Federal High- 
way Administration 


Il successo del font può 
essere attribuito al suo met- 
icoloso processo di proget- 
tazione. Il team che ha ide- 
ato Clearview ha condotto 
ricerche approfondite, tra 
cui studi sulla velocità di 
lettura, sul riconoscimento 
dei caratteri e sulle distanze 
di leggibilità. Applicando i 
principi scientifici alla tipo- 
grafia, sono stati in grado di 
sviluppare un carattere che 
eccelleva negli scenari del 
mondo reale. 


Il successo di Clearview si è 
esteso oltre la città di New 
York. La Federal Highway 
Administration ha riconos- 
ciuto i potenziali vantaggi 
del font e ha condotto una 
propria ricerca per valutarne 
l'efficacia. | risultati positivi 
hanno spinto l'amministrazi- 
one a rivedere i propri stand- 
ard, consentendo agli Stati 
di utilizzare Clearview sulla 
propria segnaletica stradale 
e portandolo ad essere am- 
piamente adottato in tutto il 
Paese. 
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L'Eredità Controversa e 
l'Innegabile Impatto sulla 
Segnaletica Stradale di New 
York 


Tuttavia, il percorso di Clear- 
view non è stato privo di 
controversie. Negli ultimi 
anni si è discusso sullo sta- 
tus ufficiale del carattere e 
sulle preoccupazioni per i 
potenziali conflitti con i diritti 
di proprietà intellettuale. Nel 
2016, la Federal Highway 
Administration ha sospeso 
Clearview come carattere 
tipografico approvato, affer- 
mando che erano necessarie 
ulteriori ricerche per convali- 
darne i vantaggi rispetto alle 
alternative esistenti. 


Nonostante queste sfide, 
l'impatto di Clearview sulla 
tipografia della città di New 
York rimane innegabile. La 
sua introduzione ha segnato 
un significativo passo avanti 
nel campo della segnaletica 
stradale, dando priorità alla 
leggibilità e alla sicurezza 

di tutti gli utenti della stra- 
da. Che si tratti di guidare i 
pendolari attraverso le arte- 
rie di cemento di Manhattan 
o di aiutare i turisti a orien- 
tarsi in quartieri sconosciuti, 
Clearview ha svolto un ruolo 
fondamentale nel plasmare 
l'identità visiva della città. 


Mentre la tecnologia contin- 
ua a progredire ed emergono 
nuovi tipi di carattere, l'ered- 
ità di Clearview perdura. 

La sua influenza sul design 
della segnaletica stradale ha 
stabilito uno standard ele- 
vato, ulteriori innovazioni nel 
settore. Anche se il suo uso 
ufficiale è stato interrotto, 
l'impatto di Clearview è an- 
cora visibile su molte strade 
di New York, il carattere ha 
trasformato in modo audace 
il modo di navigare nell'intri- 
cata rete di strade della città. 


L'evoluzione delle tecnolo- 
gie e dei caratteri tipografici 
non ha cancellato l'impatto di 
Clearview. Le sue linee pulite 
e leggibilità hanno rivoluzion- 
ato l'estetica e la funzionalità 
della segnaletica stradale. 
Nonostante sia stato sosp- 
eso ufficialmente, Clearview 
persiste come un simbolo 
dell'innovazione che ha sem- 
plificato la navigazione nelle 
strade intricate di New York. 
Questo carattere audace e 
distintivo continuerà a ispir- 
are designer e progettisti nel 
creare soluzioni creative per 
le comunità urbane in tutto il 
mondo. 
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Dolce Creatività nelle Vivaci 
Strade di New York 


Nel cuore delle vivaci strade 
di New York, dove la cre- 
atività non conosce limiti, 

la tipografia gioca un ruolo 
fondamentale nel catturare 
l'attenzione e trasmettere 
messaggi. Tra l'eclettico Mix 
di caratteri che abbelliscono 
il paesaggio visivo della città, 
un carattere si distingue per 
il suo fascino e la sua gio- 
cosità: Choc. 


Choc, noto come ITC Choc, 
è un carattere tipografico 
unico creato nel 1997 da 
Roger Excoffon. Ispirato al 
cioccolato vintage, evoca 
indulgenza, calore, nostalgia, 
dolcezza e irresistibilità. Il 
design curvo e spesso richi- 
ama il cioccolato fuso, aggi- 
ungendo appeal visivo e un 
tocco di nostalgia. Perfetto 
per progetti alimentari, pub- 
blicità, design grafico, pack- 
aging, branding e comunica- 
zione visiva. Choc trasmette 
messaggi affascinanti, mem- 
orabili e golosi, stimolando 
l'appetito visuale. 


Un carattere dolce e audace che 
affascina New York City. 


Il Carattere Tipografico che 
Incarna la Nostalgia nel Cu- 
ore di New York 


Sebbene Choc non sia così 
diffuso come altri caratteri 
tipografici a New York, la 
sua presenza si avverte in 
alcuni angoli della cultura 
visiva della città. Ha trovato 
una nicchia nei negozi spe- 
cializzati, nelle panetterie e 
nei caffè, dove la sua natura 
giocosa e accattivante si 
allinea perfettamente con il 
desiderio di attirare i clienti e 
creare un'atmosfera calda e 
invitante. 


Uno dei motivi per cui Choc 
risuona particolarmente con 
i newyorkesi è la sua abilità 
nel suscitare una leggera e 
piacevole nostalgia. Le sue 
forme arrotondate e decise 
richiamano un'epoca passa- 
ta, evocando immagini delle 
classiche pubblicità e con- 
fezioni d'altri tempi. In una 
città che custodisce con af- 
fetto la sua ricca storia, Choc 
offre un connubio visivo con 
il passato, pur mantenendo 
un appeal contemporaneo. 


Semplicità, Versatilità e un 
Tocco di Estrosità nel De- 
sign 


Il fascino di Choc risiede nel- 
la sua semplicità e versatilità. 
Le sue forme arrotondate e 
leggermente irregolari aggi- 
ungono un tocco di estrosità 
e simpatia a qualsiasi design. 
Le forme uniche del carat- 
tere, caratterizzate da tratti 
spessi e curve distintive, gli 
permettono di distinguersi 

in un mare di caratteri tipo- 
grafici più convenzionali. 
Utilizzato in insegne, loghi o 
confezioni di prodotti, Choc 
aggiunge un tocco di per- 
sonalità e calore a qualsiasi 
composizione visiva. 


Sebbene Choc non sia il font 
ideale per le applicazioni 
formali, la sua natura infor- 
male ha trovato il favore del 
mondo del design e della 
pubblicità. È stato utilizzato 
per aggiungere un tocco di 
creatività a diversi progetti, 
dalla promozione di eventi 
al packaging alimentare. In 
una città che si basa sull’in- 
novazione, Choc offre una 
partenza dalla norma. 


typo(geo)graphy 


L'Irresistibile Dolcezza Tipo- 
grafica che Conquista New 
York 


La vivace scena alimentare 
di New York è stata partico- 
larmente ricettiva al fascino 
di Choc. Panetterie e cioc- 
colaterie utilizzano spesso 

il font per presentare le loro 
deliziose offerte. Dalle tavo- 
lette di cioccolato artigianali 
ai cupcake dal design strava- 
gante, Choc esalta il fascino 
di questi dolci, evocando un 
senso di delizia e tentazione. 


AI di là del suo utilizzo nelle 
aziende del settore alimen- 
tare, Choc ha trovato spazio 
in diverse attività creative. 
Grafici e artisti hanno fatto 
propria la personalità distinta 
del carattere, incorporandolo 
in illustrazioni, manifesti e 
pubblicità. 


La capacità di Choc di evo- 
care una risposta emotiva lo 
rende uno strumento prezio- 
so per catturare l'attenzione 
e creare esperienze visive 
memorabili. 


Un Carattere Tipografico Gi- 
ocoso nel Panorama di New 
York 


Anche se Choc non domina il 
panorama visivo di New York 
come altri caratteri tipogra- 
fici, il suo fascino unico gli 
ha assicurato un posto nel 
cuore di coloro che apprez- 
zano la sua natura giocosa e 
il suo fascino nostalgico. Ci 
ricorda che la tipografia può 
essere più di un semplice 
mezzo per trasmettere infor- 
mazioni: può essere un cana- 
le per le emozioni, evocando 
sentimenti di gioia, calore e 
familiarità. 


Quindi, la prossima volta che 
passeggiate per le strade di 
New York, tenete d'occhio il 
dolce fascino di Choc. Po- 
trebbe sorprendervi per la 
sua capacità di catturare e 
affascinare, aggiungendo un 
tocco di giocosità all'arazzo 
visivo della città. Choc è il 
carattere tipografico che ci 
ricorda di abbracciare il lato 
estroso della vita, assapo- 
rando ogni momento come 
se fosse un delizioso pezzo 
di cioccolato. Con le sue 
forme sinuose e le lettere 
che sembrano danzare sulla 
pagina, Choc incarna l'ele- 
ganza e la leggerezza che 
rendono la tipografia un'arte 
in sé. Quindi, lasciatevi 
trasportare dalla dolcezza di 
Choc mentre esplorate la vi- 
vace città di New York, sco- 
prendo le sue strade affollate 
e i suoi quartieri affascinanti. 
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